
Основные субъекты 
медиаотрасли 

1. Понятие «медиарынок»

2. Российские медиахолдинги



Год издания:  2021 

 Выпускается с 2015 г.В книге 
рассматриваются различные сегменты 
медиасистемы России: печатная пресса, 
телевидение, радио, онлайн-СМИ, 
социальные медиа, информационные 
агентства, киноиндустрия, реклама и связи с 
общественностью. Анализируются 
технологические, экономические, 
организационно-структурные и 
содержательные аспекты каждого сегмента. 
Особое внимание уделяется аудитории СМИ. 
Учебник содержит большой объем 
статистического материала. 
 Текст : электронный // Цифровой 
образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. 
— URL: https://www.iprbookshop.ru/104479.html 
(дата обращения: 07.02.2024). — Режим 
доступа: для авторизир. пользователей



Год издания:  2014 

Издательство:  МедиаМир 

Описание издания:  Монография 
представляет собой комплексное 
историко-экономическое исследование 
процесса концентрации российских 
средств массовой информации в 
контексте общего развития страны и 
трансформации ее медиасистемы в 
первые два десятилетия постсоветского 
периода (1992 – 2012 гг.). В работе 
подробно рассматриваются процессы 
становления и функционирования 
крупнейших российских медиахолдингов, 
структуры их собственности, стратегии 
роста, формы задействованных 
капиталов, финансовая отчетность, а 
также общие черты и закономерности 
развития концентрации СМИ в России на 
общенациональном уровне. 





Медиарынок

 представляет собой сложную систему, со 
своей структурой, иерархией отдельных 
элементов и их взаимосвязями. 

 Медиарынок - район охвата аудитории 
средствами массовой информации, 
принадлежащими той или иной компании



Особенности современного медиарынка

1. Вытеснение печатных изданий

2. Уход иностранцев с медиарынка. В начале 2016 
года начали работать поправки в Закон о средствах 
массовой информации, которые ограничивают 
иностранное участие в управлении российскими 
газетами, журналами, телекомпаниями и 
радиостанциями.

3.Активизация медийного интернет-рынка 
интернет-медиа.

4. Медиарынок в социальных сетях (SMM)

5. На структуру медийного рынка оказывает 
влияние политика. 



 Холдинг - это структура коммерческих 
организаций, включающая в себя управляющую 
компанию и сеть мелких дочерних компаний, 
которые она контролирует. 

 Управляющая компания владеет контрольным 
пакетом акций, а дочерние распределяют между 
собой оставшиеся акции



 Первые холдинговые компании в России 
появились после принятия 3 июля 1991 года 
Закона РФ "О приватизации государственных и 
муниципальных предприятий в Российской 
Федерации" (ст.8). 



 Медиахолдинг - компания, владеющая 
контрольным пакетом акций в других компаниях 
средств массовой информации с целью 
управления ими и контроля за их деятельностью.





Существенное влияние на развитие 
медиахолдинга оказывают:

 рост доходов и следующие тенденции:

 значительное влияние государства на бизнес 
существующих субъектов медиарынка (в т.ч. и 
регионального законодательства и органов 
власти);



 выход новых медиахолдингов и компаний на 
рынок;

 распределения медиарынка и его отдельных 
секторов между крупными компаниями и 
медиахолдингами;

 ужесточение конкуренции на медиарынке.



Медиахолдинги в России



Газпром-Медиа Холдинг

   Дата образования: 21 января 1998 года.
 - телевидение, радио, пресса, кинопроизводство, 

реклама, кинопрокат, интернет. Один из 
крупнейших холдингов России и Европы.

   Основное направление деятельности Холдинга 
- аккумулирование и развитие медийных 
активов. Основной принцип руководства 
активами - управление не контентом, а 
бизнесом"



Газпром-Медиа Холдинг

 Основной принцип руководства активами - 
управление не контентом, а бизнесом.

  При этом каждый информационный продукт 
должен быть не просто качественным, но занимать 
собственную нишу. 

 Именно поэтому все проекты Холдинга - 
информационные, аналитические, 
развлекательные - востребованы и отвечают 
запросам практически всего населения страны.



В Газпром-Медиа Холдинг входят: 

 Телекомпании НТВ, ТНТ, спутниковая телекомпания 
НТВ-ПЛЮС 

 Радиостанции Эхо Москвы, Первое популярное радио, 
NEXT, CИТИ-FM, Relax-FM, Детское радио 

 Издательство Семь дней: журналы Итоги, 7 дней - 
Телепрограмма, Караван историй, Коллекция Каравана 
Историй; газета Трибуна; журнал-телегид Панорама TV 

 Кинокомпания НТВ-Кино 
 Кинотеатры Октябрь, Кристалл-Палас (г.Москва)
 Интернет-портал RuTube 
 ООО "Газпром-Медиа" (продажа рекламы) 
 ОАО "Телебазис", ООО "Рекламная компания "СМС", 

ООО "КОМСТЭК" (управление и владение 
недвижимостью)





ЗАО «Национальная Медиа Группа»

 было создано в феврале 2008 г. путем 
объединения медийных активов ОАО «АБ 
«Россия», А.А. Мордашова, ОАО 
«Сургутнефтегаз» и страховой группы «Согаз» с 
целью повышения конкурентоспособности и 
более эффективного управления.





 Национальная Медиа Группа 

 один из крупнейших частных медиахолдингов 
России, объединяющий активы ключевых 
сегментов российского медиарынка. 

 В состав Холдинга вошли: телерадиокомпания 
«Петербург-Пятый канал» (72,4%), ОАО «Первый 
канал» (25%), телеканал РЕН ТВ (68%), газета 
«Известия» (73,2%) и радиостанция «Русская 
Служба Новостей» (100%). 



  В марте 2014 года ЗАО «Национальная Медиа 
Группа» приобрела 50% уставного капитала 
ООО «Арт Пикчерс Вижн» (входит в ГК «Арт 
Пикчерс»), одного из ведущих в России 
производителей ТВ-фильмов и сериалов.

 В рамках Холдинга создан Общественный Cовет, 
в состав которого вошли видные российские 
деятели культуры, артисты, политики и 
представители бизнеса. 













Интернет - ресурсы
 http://www.public.ru

 http://www.ruj.ru

 http://rbcdaily.ru/media
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