
Cубъекты медиаотраслиCубъекты медиаотрасли  



ВопросыВопросы  

1.1. Профессиональные объединения и Профессиональные объединения и 
союзы. союзы. 

2.2. Коммуникационные агентства.Коммуникационные агентства.

3.3. Digital-агентства. Digital-агентства. 



Профессиональные объединенияПрофессиональные объединения

  - - имеют ярко выраженную организационную специфику,имеют ярко выраженную организационную специфику,

- собственное уникальное проблемное поле;- собственное уникальное проблемное поле;

- этапы их становления имеют традиционную и известную - этапы их становления имеют традиционную и известную 
схему организационного развития: схему организационного развития: 
предпринимательский или инициативный этап, предпринимательский или инициативный этап, 
сменяемый этапом бюрократизации, затем выход в сменяемый этапом бюрократизации, затем выход в 
интегральную фазу – этап объединения первого и интегральную фазу – этап объединения первого и 
второго организационных началвторого организационных начал



Международная ассоциация бизнес-
коммуникаторов

 (iabc, International Association of Business Communicators)

IABC - некоммерческое объединение, являющееся 
самым известным международным объединением в 
области управления бизнес-коммуникациями. 

Основана -1970 г.

Основные цели:распространять среди членов 
объединения лучшие достижения мировой теории и 
практики; формировать будущее данной профессии 
через проводимые исследования; объединить 
коммуникаторов всего мира.





Public Relations Society of America (PRSA)
    

Профессиональное объединение PR-специалистов 
США, самое крупное в мире национальное 
объединение специалистов в области коммуникации.

    Основано в 1948 году 





 Международный комитет Ассоциаций компаний-
консультантов в области связей с общественностью 
(ICCO) ICCO - the International Communications Consultancy 
Organisation-Международная Организация компаний-
консультантов в области коммуникаций.

Основана в 1986 как дискуссионный форум для обсуждения 
проблем, с которыми сталкиваются консультанты в 
области коммуникационной деятельности в различных 
странах.

850 консультационных компаний, ассоциированных в 
национальные ассоциации в 24 странах мира - это более 
25 000 человек.

Представитель ICCO в России: Ассоциация компаний-
консультантов в области общественных связей (АКОС)





Международная Международная 
Рекламная АссоциацияРекламная Ассоциация

 IAA IAA  

• создана в 1938 году создана в 1938 году 

• единственная организация, представляющая все области единственная организация, представляющая все области 
индустрии корпоративных и маркетинговых коммуникацийиндустрии корпоративных и маркетинговых коммуникаций

• международный Центр международный Центр IAA IAA  находится в Нью-Йорке находится в Нью-Йорке

• IAA имеет 46 отделений в 70 странах мира.IAA имеет 46 отделений в 70 странах мира.





      Сотрудничает с целым рядом международных Сотрудничает с целым рядом международных 
институтов и организацийинститутов и организаций

• Выдвигает и поддерживает от имени индустрии Выдвигает и поддерживает от имени индустрии 
крупные инициативыкрупные инициативы

• Является единственным глобальным индустриальным Является единственным глобальным индустриальным 
партнером ООН в коммуникационных кампанияхпартнером ООН в коммуникационных кампаниях



Зачем необходимо участвовать в Зачем необходимо участвовать в 
мероприятиях?мероприятиях?

- Новый взгляд - Новый взгляд на тенденции развития мировой на тенденции развития мировой 
коммуникационной индустриикоммуникационной индустрии

- Актуальная информация - Актуальная информация о взаимодействиях между о взаимодействиях между 
ведущими рекламодателями, коммуникационными ведущими рекламодателями, коммуникационными 
агентствами и медиахолдингамиагентствами и медиахолдингами

- Обмен опытом - Обмен опытом с руководителями и представителями с руководителями и представителями 
крупнейших мировых компаний индустрии и новое крупнейших мировых компаний индустрии и новое 
видение бизнес-процессоввидение бизнес-процессов

- Актуализация- Актуализация стратегий и коммуникационных  стратегий и коммуникационных 
инструментов на основе анализа мирового опыта инструментов на основе анализа мирового опыта 
рекламной индустриирекламной индустрии



Российская Ассоциация Маркетинговых 
Услуг

 - крупнейшая в России некоммерческая организация, 
объединяющая агентства, специализирующиеся на 
маркетинговых услугах. 

  Ассоциация была основана 29 марта 2001 года в Москве. 
Более 70 агентств, как московских, так и региональных 
являются сегодня действительными членами РАМУ.



АКАР, до 2000 г. - РАРА) создана в 1993 году, 
некоммерческая организация, ведущее и крупнейшее 
профессиональное объединение более 200 участников 
рынка коммуникационных услуг России.



Ассоциация директоров по коммуникациям и 
корпоративным медиа России была создана 6 октября 
2004 года. 
АКМР является учредителем и организатором ряда 
значимых мероприятий в сфере коммуникаций и 
корпоративных СМИ в России и за рубежом 
 







Elefante Porter Novelli – одно из крупнейших 
интегрированных коммуникационных агентств России и 
СНГ
Elefante Porter Novelli входит в Коммуникационную 
группу «Орта» (КГ «Орта»), – один из ведущих 
коммуникационных холдингов, включающий в себя 
агентства различной специализации с обширной 
межотраслевой экспертизой. КГ «Орта» – одна из 
крупнейших коммуникационных компаний в РФ, входит 
в топ-3 Национального рейтинга коммуникационных 
компаний (НР2К) 





Коммуникационное агентствоКоммуникационное агентство
– – это «субъект рынка коммуникаций, производящий и это «субъект рынка коммуникаций, производящий и 

продающий коммуникационные услуги с целью продающий коммуникационные услуги с целью 
получения прибыли. получения прибыли. 

    Агентство, обеспечивающее комплекс мер, направленных Агентство, обеспечивающее комплекс мер, направленных 
на оптимизацию взаимодействия социального субъекта на оптимизацию взаимодействия социального субъекта 
с его общественностью. с его общественностью. 

Структура агентств формируется в зависимости от Структура агентств формируется в зависимости от 
характера предлагаемой услуги, функциональных характера предлагаемой услуги, функциональных 
характеристик сотрудников, территории работы и не характеристик сотрудников, территории работы и не 
имеет жесткой унифицированной схемы» имеет жесткой унифицированной схемы» 



На практике коммуникационное агентство должно На практике коммуникационное агентство должно 
предоставлять консультации клиенту во всех предоставлять консультации клиенту во всех 
направлениях, составлять полный и четкий направлениях, составлять полный и четкий 
стратегический план коммуникации, при этом стратегический план коммуникации, при этом 
реализовывать его могут и внешние, сторонние реализовывать его могут и внешние, сторонние 
организации, однако под строгим контролем самого организации, однако под строгим контролем самого 

агентстваагентства..



МЫ ЯВЛЯЕМСЯ ЛИДЕРОМ
внедрения передовых стандартов, принимаем активное участие в 
развитии отрасли, а также способствуем формированию индустрии 
этичных и высокопрофессиональных коммуникаций.

С 2011 ГОДА МЫ ЯВЛЯЕМСЯ ОРГАНИЗАТОРАМИ
международной премии коммуникационных проектов Eventiada Awards. 
Премия отмечает кампании, демонстрирующие высочайший уровень 
креативности, инновационность подхода, значительные результаты и 
безукоризненную реализацию.



МЫ ЯВЛЯЕМСЯ СООРГАНИЗАТОРОМ
форума Leadership Dialogue Forum, на котором встречаются и 
обмениваются опытом международные лидеры, гуру коммуникаций, 
профессионалы и талантливая молодежь из стран региона

В 2014 Г. МЫ СТАЛИ ИНИЦИАТОРОМ СОЗДАНИЯ ПЕРВОГО ЕДИНОГО 
ЭТИЧЕСКОГО КОДЕКСА
в сфере коммуникаций. В 2021 году мы приняли руководящее участие в 
создании и принятии Этической хартии коммуникационных индустрий.



















Digital-агентства

 в России вначале появлялись как аффилированные 
структуры в крупных коммуникационных агентствах, таких как 
«АГТ», «Михайлов и партнеры», «Р.И.М и Новели» и других 
агентствах. Немного позднее, с начала 2000-х, они начали 
выделяться в самостоятельные.

Digital-агентство – это структура, которая занимается 
продвижением компаний в цифровой среде, в новых медиа, 
однако работают и в офлайн-режиме. Они  занимаются 
продвижением бренда или его продукции с помощью интернет-
каналов коммуникации, видеороликов на ТВ, упоминаний в 
интернет-СМИ/

Дополнительно используются социальные сети, контекстная и 
медийная реклама, раскрутка сайта, изменение имиджа и 
репутации. 



   Для digital- агентства важно 
увеличивать охват аудитории, 
создавать обратную связь с новыми 
клиентами, отслеживать аналитику, 
определять целевую группу и в итоге 
концентрироваться только на ней.



В России 2018 году был создан  первый Центр 
Сертификации digital-агентств на базе рейтингового 
агентства Ruward. 
«Основная задача Центра – дать представителям 
компаний-заказчиков независимый объективный 
инструмент подбора потенциальных подрядчиков, 
который гарантирует наличие у агентств-кандидатов 
всех необходимых ресурсов, опыта и должного уровня 
финансовой стабильности для эффективной работы с 
крупным бизнесом в области оказания тех или иных 
digital-услуг»





Digital-агентства 
 специализируются на предоставлении широкого 

спектра услуг в цифровом пространстве, 
ориентированы на использование новейших технологий 
для продвижения продукта/бренда/компании и 
решения маркетинговых задач бизнеса.

Большое исследование digital-агентского 
рынка - https://vc.ru/marketing/470602-bolshoe-
issledovanie-digital-agentskogo-rynka

Рынок digital-агентств: вызовы и перспективы 
2023 года от Cossa - 
https://www.cossa.ru/trends/325828/
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